KNUTHENLUND:
AUSGEZEICHNETES
AUS DANEMARK

eim World Cheese Award in Birmingham

konnten die Knuthenlund-Bio-Kise punk-
ten, Gold gab es fiir den Ziegenbrie ,Kristines
Geschenk”, Silber fiir den Ziegenfrischkise
sowie zwei Mal Bronze fur den Rotkultur-
Ziegenkise ,Simonsens” sowie den Farebrie
JHermanns Erbe”. Auf diese Ergebnisse sind
die Gutsbesitzer Susanne und Jesper Simonsen-
Hovimand sehr stolz. Das Gut Knuthenlund liegt
in Dinemark und ist von der Insel Fehmarn
aus mit der Fahre zu erreichen. Schon seit 1903
entstehen in Knuthenlund verschiedene Weif3-
schimmelkiise. Seit dem Jahr 2006 haben sich
die heutigen Betreiber dazu entschieden, ihr
Kiseangebot auf okologische Produktion um-
zustellen. Mehr zu Gut Knuthenlund und den
dort hergestellten Bio-Kisen ist auf der Inter-
netseite www.knuthenlund.dk zu finden.

SERVICEUMFRAGE:
BERATUNG IM
BIO-HANDEL

icht nur Bio-Produkte, auch Supermir-

kte, die sich auf den Handel mit 6kolo-
gisch hergestellten Lebensmitteln konzentriert
haben, liegen im Trend. Grund dafiir ist, dass
sich der Kunde hier gut aufgehoben fiihlt. Um
ihn jedoch kompetent iiber die Besonderheiten
dieser Produkte zu beraten, ist geschultes Fach-
personal notwendig. Eine Studie des Deutschen
Instituts fiir Service-Qualitdt zeigt, dass dabei
noch einige Handelsketten nachbessern miis-
sen. Die Marktforscher nahmen Service und
Beratung sowie Kompetenz und Freundlichkeit

der Mitarbeiter sowie Angebot, Wartezeit und
Erscheinungsbild von zehn Bio-Supermarktket-
ten unter die Lupe. Zwar informierten die Mit-
arbeiter ihre Kunden meist engagiert, aber oft
jedoch liickenhaft und zum Teil sogar falsch, so
die Marktforscher. Testsieger und damit ,Bester
Bio-Supermarkt® wurde Ebl Naturkost. Die
bayerische Biomarkt-Kette dberzeugte die
Tester mit dem besten Erscheinungsbild, einem
vielfiltigen Angebot sowie freundlichen, kom-
petenten Mitarbeitern. Auf den Platzen zwei
und drei folgen Naturgut und Voll Corner.

MONTE ZIEGO:
SALONFAHIGE
ZIEGENMILCH

ie im Herbst gestartete Ziegenmilch-Offen-
Dsive der Schwarzwilder Kiserei Monte Ziego
bescherte dem Unternehmen hohen Besuch aus
Sturtgart. Alexander Bonde, Minister fiir Lind-
lichen Raum und Verbrauchschutz war zu Gastin
Teningen, um sich tiber Entwicklung und Stand
der Ziegenmilch-Suche zu machen. Denn die
Nachfrage nach Monte Ziego-Ziegenkse ist grof
und wachst konstant. Im vergangenen Jahr kenn-
te die Kiserei ein Wachstum von knapp iiber 20
Prozent aufweisen und erwartet fiir 2013 weitere
Wachstumsschritte, Damit in den kommenden
Jahren der Bedarf am gefragren Rohstoff Ziegen-
milch regional gedeckt werden kann, startete
Martin Buhl, Geschaftsfithrer der Kiserei Mon-
te Ziego, die Ziegenmilch-Offensive, um neue
Demeter-Landwirte als Lieferanten zu gewinnen.

Bonde war von dem Projekt angetan und sicherte
7u, dieses gerne zu unterstiitzen, um die Ziege im
Schwarzwald ,salonfihig” zu machen.

| A —
v. | Irena und Martin Buhl, Késerei Monte Zie-
go, Alexander Bonde, landwirtschaftsminister
BadenWiirttiemberg, Johannes Ell-Schnur, De-
meter Baden Wiortlemberg und Udo Fischer,
Holle baby food GmbH

BOLW: DIE
ERNAHRUNGS-
WENDE

er Bund Okologische Lebensmittelwirt-
Dschaft (BOLW) hilt eine Erndhrungswen-
de in Zukunft fiir unerldsslich. Im Rahmen
der Griinen Woche in Berlin stellte der BOLW
in einem Thesenpapier Thesen fiir politische
MaBnahmen vor, die dafiir ergriffen werden
miissen. Dabei sieht er in den fiinf Schliissel-
bereichen nachhaltige Erndhrung, Recht auf
Nahrung, artgerechte Tierhaltung, Kreislauf-
wirtschaft und 6ko-soziale Marktwirtschaft die
Ansitze fiir eine Wende. , Deutschland steht vor
gewaltigen Herausforderungen, wenn erreicht
werden soll, dass dauerhaft ein gutes Leben fiir
alle Menschen auf dieser Erde moglich wird.
Ebenso, wie Deutschland auf 100 Prozent er-
neuerbare Energien angewiesen ist, werden
auch Lebensmittel zu 100 Prozent okologisch
erzeugt werden miissen. Die dkologische Er-
ndhrungswirtschaft hat seit Jahren praktisch
verdeutlicht, wie die Herausforderungen ge-
meistert werden konnen®, heiRt es vom BOLW,

WEBBOSAURUS:
BIO-MARKEN
IM SOCIAL-WEB

m Rahmen der Studie ,Bio-Marken im

Social-Web*  untersuchte  Webbosaurus,
Anbieter von Full-Service Social Media Moni-
toring, Ende des vergangenen Jahres Eintrige
zu 23 Bio-Marken in sozialen Netzwerken
wie Twitter und Facebook. Rund 1.000 Bei-
trige in Blogs und Foren wurden untersucht.
Als Hauptgesprichsthemen identifizierte die
Studie Inhalte, die sich um Markenqualitat,
Markenimage, Erfahrungsberichte und Sorti-
mente der jeweiligen Anbieter drehten, Dabei
stellte sich heraus, dass nicht nur Testprodukte
fast durchweg positive Reaktionen erzeugten,
sondern Bio-Produkee auch haufig in Verbin-
dung mit Rezepten erwdhnt werden und sich
immer grofer werdender Beliebtheit erfreven.
Zu den Top-Marken im Internet zdhlt unter
anderem Naturata. Die vollstindige Studie ist
unter www.webbosaurus.de abrufbar.
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